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LOYALITETSPROGRAM, INFORMATIONS VENNER — PREVIEW

Information gnsker med et nyt loyalitetsprogram at fortszette Informations Venners store og
vigtige arbejde. Vi vil traekke pa alle husets kraefter og i et nyt program bade tilbyde
arrangementer, rabatter, eksklusiv adgang og Ipbende opdateringer i et nyt loyalitetsprogram.

Nuvaerende medlemmer af Informations Venner far ikke mindre kontakt med Information, men
mere i et nyt loyalitetsprogram. Og i tilgift haber vi at kunne tiltraekke yderligere nye
medlemmer. Programmets konkrete indhold er under udvikling, men kunne se ud som fglger:
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og nyhedsbreve eksklusivitet
/" Min. fire arrangementer hvert /" 25 % rabat pa boger og /" Forkebsret til udvalgte /" Som Informations ven stotter du
ar, hvor avisens redaktorer og arrangementer. Abonnenter far 5% arrangementer i Informations avisens fortsatte arbejde med dit
journalister diskuterer aktuelle ./ Sertilbud i Informations butik pa Forsamlingshus. kontingent og dit engagement.
dagsordner. udvalgte plakater, kurser og beger / Invitation til arligt digitalt / Dunavnes pa Informations
./ Invitation til alle Informations mm. made (fysisk eller digitalt) med Venners hjemmeside som stette
arrangementer, inkl. besog af Informations ledelse, som fortaeller (hvis du vil).
internationale forfattere. om avisens historie, resultater /" Information krediterer Informations
/ Fire arlige nyhedsbreve til og mal. Venner pa alle de projekter
Informations venner med fokus pa /" |dé-bank for Informations Venner. foreningen stotter.
begivenheder, gode tilbud og nyt
fraavisens egen verden.

/" Frifragt pa keb over 500 kr. /" Mulighed for gratis at invitere en ven /" Forkebsret til Folkemadebusser. /" Deling af indhold stottet af Informations
med til udvalgte arrangementer. /" Geografisk fordelte arrangementer for Venner med andre venner.
Informations Venner.
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Der er en lang tradition for loyalitetsprogrammer i medie- og kulturbranchen (fx norske
Klassekampen og britiske Guardian). Den har vi ladet os inspirere af, sammen med erfaringer
fra Informations Venners hidtidige virke og Informations egne aktiviteter pa omradet de
seneste ar.

FRA INFORMATIONS VENNER TIL LOYALITETSPROGRAM.

Den konkrete viderefgrsel af Informations Venners vigtige arbejde i et kommende
loyalitetsprogram for Information hviler pa fglgende forudsaetninger og giver samtidig en
reekke fordele:

Kontingent: Kontingentindbetaling primo 2026 gennemfgres som normalt. Bade fordi
foreningen tidligst a&ndrer form efter ordinzer generalforsamling i marts. Og fordi Information
har gode planer og forslag til aktiviteter og tilbud til medlemmer i 2026. Ligeledes har
Information mange ideer til stgtteformal. Herefter udvikles en betalingsmodel for
loyalitetsmedlemmer, der lsegges oveni/supplerer abonnementsmodellen pa Information.
Administration og udvikling foretages af Information.

Grundlaeggende medlemmer: Nuvaerende Venner far i 2026 tidlig adgang til
loyalitetsprogram:

Hvis Informations Venner beslutter omlaegning i foraret 2026, abner Informations nye
loyalitetsprogram udelukkende for Vennerne — bade sa Information kan leve op til
kontingentforpligtelserne og invitere til arrangementer, og fordi vi derved ikke risikerer at
"tabe” medlemmer i en overgangsproces. Alle Venner, der betaler i 2026, bliver naevnt som
grundlaeggende medlemmer pa nyt loyalitetssite pa information.dk.



Navnet fortszetter: Informations loyalitetsprogram overtager navnet Informations Venner. Den
nuvaerende venneforening, der fortsat ejer aktierne i Information, eendrer navn, fx til et navn,
der henviser til venneforeningens historie, mens det nye program kalder sig fx: ”Informations
Venner — stgtte- og loyalitetsprogram”.

Goder og indhold: Se ovenstaende praesentation af indhold i loyalitetsprogram. Som minimum
garanteres Informations Venner fglgende i nyt program:
e Rabatter pa bgger og andet i butik (abonnenter far 15%): Loyalitetsmedlemmer far 25
pct.
e Arrangementer, med garanti for mindst 4 arrangementer arligt, hvor avisens redaktgrer
eller journalister deltager om et aktuelt emne
o Fzllesskab — der laves minimum et online eller fysisk arrangement, hvor ledelsen
gennemgar avisens historie, resultater og mal, evt. i sammenhang med member-get-
member indsats
e Stgtte til avisen — der naevnes pa et undersite, hvem der stgtter avisen med et
medlemskab af loyalitetsprogrammet Informations Venner (hvis man gnsker det)
e Merchandise — eksklusivt til Vennerne. F.eks. mulepose, notesbog, sticker eller lignende.
Evt. seerligt produkt til de oprindelige medlemmer af Informations Venner. Se
muligheder nedenfor.

Medlems-fortseettelse: Information overtager i det omfang, det er juridisk muligt og gnskes af
Informations Venner, medlemskartotek fra den oprindelige forening med fortsaettelsen af
indholdsprogram. | fgrste omgang sender Information brev og eventuelt folder til alle
oprindelige medlemmer og praesenterer nyt indhold og nye fordele i loyalitetsprogrammet.

Arkiv: Informations Venners oprindelige website arkiveres som sggbar pdf pa undersite til
Information.dk til glaede for eftertid.

Mulig Member get Member kampagne i 2026: Information bruger i efteraret 2026 omlaegning
af Informations Venner til loyalitetsprogram som anledning til lancering af MGM-kampagne. En
MGM- kampagne er en forkortelse for en member-get-member kampagne, hvor eksisterende
abonnenter anbefaler/videregiver et prgveabonnement pa Information til andre. | Venne-
kampagnen kunne det fx vaere et element, at man far det fgrste ar i Informations Venner gratis,
hvis man far 2 eller flere til at prgve Information. Der kan ogsa veere andre aktiviteter. Disse
udvikles af Information.



MERCHANDISE TIL INFORMATIONS VENNER
Information producerer en eksklusiv linje med merchandise til Informations grundleeggende
Venner. Kunne f.eks. veere disse produkter
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